Martin|/Lluhm

CORPORATE MANUAL

Visuelle Identitat - Version 2026

Eine konsistente Gestaltung fir die private Corporate Identity von Martin Luhm - digital, gedruckt

und im Raum.

Leitfarben #94c01b - #565655 | Hausschrift Myriad Pro



01 Markenbild

Klar. Modern. Wiedererkennbar.

Das Corporate Design verbindet eine pragnante griine Leitfarbe mit einem ruhigen Dunkelgrau, grof3zigigen
WeilRraumen und einer klaren Typografie. Das ,M“ bildet den visuellen Anker. Die Gestaltung soll auf allen
Anwendungen sofort als zusammengehdorig erkennbar sein - ohne tberladen zu wirken.

Gestaltungsprinzipien

Klarheit Wenige, starke Elemente und eindeutige Hierarchien.
Konstanz Logo, Farben, Abstande und Typografie werden wiederkehrend eingesetzt.
Digitalitat Die Gestaltung funktioniert gleichermaf3en auf Bildschirm, Drucksachen und

Beschilderung.

Privater Charakter Das Erscheinungsbild reprasentiert eine persénliche Corporate Identity und keine
kommerzielle Unternehmensmarke.
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Beispiel: Tischaufsteller mit Logo, Leitfarben, Kontakthierarchie und Leitspruch.
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02 Logo

Primarlogo
Das Priméarlogo kombiniert das griine ,M* mit dem Schriftzug ,Martin Luhm®. Es ist bevorzugt auf Weif3 oder sehr
hellen, ruhigen Flachen einzusetzen.

Martin|luhm

Primarlogo - bevorzugte Standardanwendung.

Varianten

Martin{luhm Martin{flluhm
A A Pve

Schwarz/Grau-Variante Wasserzeichen-/Dunkelgrund-Variante Social-Media-Variante
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03 Logo-Regeln

Schutzraum & Einsatz

Rund um das Logo ist ein freier Schutzraum einzuhalten. Als praktische Mindestgrof3e dient die Hohe des
Kleinbuchstabens im Schriftzug beziehungsweise ca. 10 % der Logobreite. Innerhalb dieses Bereichs stehen keine
Texte, Linien, Icons oder Bildkanten.

] Logo proportional skalieren.

] Auf Weil3 bevorzugt die Primérversion verwenden.

D Auf Griin eine kontrastreiche, dafir vorgesehene Variante einsetzen.
X Logo nicht stauchen, strecken oder drehen.

X Keine neuen Farben, Schatten oder Konturen hinzuftigen.

X Griines Logo nicht auf &hnlich grinem Hintergrund platzieren.

Martin/luhm
yva

www.corporate-martin-luhm.de

Bitte keine Werbung einwerfen

Beispiel fur grof3ziigigen Weifldraum und klare Logopositionierung.
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04 Farbwelt

Die Farbe schafft Wiedererkennung.

Corporate Grin
#94c01b
RGB 148 /192 /27 - CMYKca.50C/0M/100Y /0K

Corporate Grau
#565655
RGB86/86/85-CMYKca.0C/OM/0Y /80K

Weil3 ist die wichtigste Ruheflache. Griin dient als Leit- und Akzentfarbe; Grau strukturiert Typografie, Linien und
Flachen. GroRe Vollflachen in Griin werden gezielt eingesetzt, nicht inflationar.

Empfohlene Gewichtung: ca. 65 % Weil3 - 20 % Grau - 15 % Grin. Je nach Medium darf das Verhaltnis variieren.
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05 Typografie

Myriad Pro

Myriad Pro ist die Hausschrift. Sie wird fiir Uberschriften, FlieRtext, Beschriftungen und digitale Anwendungen
verwendet. Die Schrift wirkt sachlich, offen und modern und unterstutzt die klare visuelle Sprache.

Aa Bb Cc 0123

Uberschrift / Headline

Zwischentuberschrift und Hervorhebung

Fliel3text: klar, ruhig und gut lesbar. Empfohlen sind gro3ziigige Zeilenabstande und kurze Absétze.

Hinweis zur Produktionsdatei: Die verbindliche Hausschrift ist Myriad Pro. In dieser PDF-Erstellung wurde fiir neu gesetzte Manual-Texte eine
metrisch ahnliche Systemschrift verwendet, da Myriad Pro in der Erstellungsumgebung nicht verfiigbar war. Die hochgeladenen
Originalgrafiken bleiben unverandert.
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06 Grafische Sprache

Linien, Bogen, Flachen

Typisch sind griine und graue Linien, angeschnittene Kreisbégen sowie geometrische Flachen. Sie rahmen Inhalte,
ohne mit ihnen zu konkurrieren. Die Formen dirfen an Formatkanten auslaufen und schaffen so Dynamik.

Martiniluhm
A4

Mehrzweckraum

1000

Raumschild: Bogenelemente links unten, vertikale Farbachse rechts.

BURO

M.7.11

Burokennzeichnung: gleiche Formensprache, andere Informationshierarchie.
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07 Geschaftsausstattung

Briefbogen & Korrespondenz

Der Briefbogen arbeitet mit viel Weiliraum. Logo und griine Akzente definieren die Markenebene, wahrend Grau die
sachlichen Informationen tragt. Die Gestaltung bleibt auch bei langeren Schreiben ruhig und funktional.
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Mockup der Korrespondenzmittel im Corporate Design.

CORPORATE MANUAL - MARTIN LUHM

08



08 Prasentationen

Ein System fur Bildschirm und Vortrag

Prasentationen nutzen Weil3 als Grundflache, griine Leitlinien und klar getrennte Informationsmodule. Diagramme
und Kennzahlen sollen bevorzugt mit den Corporate Farben aufgebaut werden. Fotos erhalten ausreichend
Abstand und werden nicht von Dekorelementen Uberlagert.

il Martin Lubm

Untemehmensuberblick

.

Corporate Design Vorlage

Leistungsportfolio Btovactin uben
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Kennzahlen & Qualitétsanspruch

100%

MartinfLuhm

nmerkungen?

Corporate-Design-Préasentation mit konsistenten Folientypen.
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09 Presse & Dokumentation

Pressemappe

Fur redaktionelle oder dokumentarische Unterlagen wird die Gestaltung besonders reduziert eingesetzt: starke
Titelflache, klare Gliederung, definierte Textspalten und zurilickhaltende Akzentboxen.
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Pressemappe 2026 - Beispiel fur Titel, Inhaltsseiten und Portalibersicht.
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10 Publikationen & Print

Covergestaltung
Bei Publikationen darf die Markenwelt deutlich inszeniert werden. Das Logo bleibt jedoch eigenstandig und darf
nicht mit anderen Gestaltungselementen verschmelzen. Fir Druckprodukte sind Beschnitt, Sicherheitsabstand und

ausreichende Bildauflosung zu bertcksichtigen.

CORPORATE
MARTIN LUHM

DIGITALIZING DREAMS INTO REALITY

VERTRAUEN ORDNUNG EFFIZIENZ
UND SICHERHEIT UND STRUKTUR UND QUALITAT

www.corporate-martin-luhm.de

Buchcover als markenpragende Printanwendung.
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11 Orientierung & Raum

Beschilderung

Raumschilder und Informationsflachen folgen einem modularen Raster. Raumname beziehungsweise Funktion
steht im Vordergrund; Logo und Raumnummer sind sekundar. Wiederkehrende Bégen und Farbbalken sorgen fir

Marllﬂﬂhm
[]
Mehrzweckraum
-

Biro M.7.11 Mehrzweckraum Informationsschild

Orientierung.

M7t

Klingelschild

CORPORATE MANUAL - MARTIN LUHM

12



12 Digital & Social Media

Reduziert fur kleine Flachen

Auf kleinen Displays wird die Marke vereinfacht. Der grine Hintergrund und die kompakte Logovariante erzeugen
auch bei kleinen Profilbildern eine hohe Wiedererkennbarkeit. Inhalte miissen im Zentrum ausreichend frei bleiben.

i
A A |

>

Social-Media-Profil Smartphone-Anwendung

Wasserzeichen
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13 Anwendungsubersicht

Ein Design - viele Formate

Die hochgeladenen Anwendungen zeigen, wie die Grundelemente Uber Medien hinweg zusammenwirken.
Entscheidend ist nicht die identische Anordnung, sondern die konsequente Wiederholung der Markenbausteine.

Brief / PDF Weilraum + klare Hierarchie
Prasentation Raster + griine Akzente

Pressemappe Titelwirkung + Struktur

Raumschild Lesbarkeit + Codierung

Social Media Kompaktes Logo + Kontrast
Printprodukt Markenwirkung + Produktionssicherheit

Korrespondenz, Dokumente

Vortrage, Projektibersichten

Information, Dokumentation

Orientierung

Profil, Posting, Wasserzeichen

Buch, Aufsteller, Schilder

@ Telefonsprechzeiten
Mo - Fr 12-15 Uhr

Ma rtin‘L\a hm
www.corporate-martin-luhm.de
pcglf'v/ﬂu/y dreams inds "%/07}

@ @ | www.corporate- -luhm.de

Weitere Anwendung: Informations- und Tischaufsteller.
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14 Qualitatscheck

Vor jeder Verdffentlichung

m Ist das richtige Logo fur den Hintergrund gewahlt?

Sind #94c01b und #565655 die dominierenden Markenfarben?

Wird Myriad Pro verwendet?

Bleibt ausreichend WeiRraum um Logo und Inhalte?

Sind Logo und Bilder proportional und hochauflésend?

Sind Grin-in-Grun-Konflikte vermieden?

Sind Linien, Bégen und Farbbalken konsistent eingesetzt?

Ist die Informationshierarchie auf einen Blick verstandlich?

Sind Druckdaten mit Beschnitt und Sicherheitsabstanden vorbereitet?

Corporate Design ist dann erfolgreich, wenn einzelne Anwendungen
unterschiedlich sein durfen - und trotzdem sofort als Teil derselben
visuellen Identitat erkannt werden.
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CO R P O RAT E Corporate Manual - Version 2026

Leitfarben #94c01b / #565655

MA RTI N L U H M Hausschrift Myriad Pro

Digitalizing dreams into reality
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